CO MOZE WPLYNAC NA ZAINTERESOWANIE NASZA NOWA USEUGA/PRODUKTEM?

STYL ZYCIA

NP. JAKIE MA WYKSZTALCENIE?
RODZINA? KTO, ILE OSOB, IMIONA, WIEK?
GDZIE MIESZKA, PRACUJE?

SRODKI LOKOMOQJI?

CO OGLADA W TV? JAKIE KANALY? PROGRAMY?
JAKIE JEDZENIE LUBI?

JAK SIE UBIERA?

JAKIE) MUZYKI SLUCHA?

JAK SIE BAWI? GDZIE?

JAKIE MARKI LUBI?

CO MOWI | JAK SIE A
ZACHOWUJE? B

JAK ZACHOWUJE SIE W SYTUACJACH ZDENERWOWANIA /NP. KIERUJAC

SAMOCHODEM/ : :

JEST AUTENTYCZNA/Y CZY PRZYBIERA JAKAS POZE - GRA KOGOS? 5

CO MOZE MOWIC INNYM, NP. EKSPEDIENTCE W SKLEPIE? CO CHCE OSIAGNAC? NASZE NOWE USLUGI/PRODUKTY POZWALAJACE REALIZOWAC JEJ/JEGO CELE
: : : JEJ/JEGO CELE OSOBISTE (BIZNESOWE | EMOCJONALNE) ZWIAZANE Z UStUGA : :

<
CO MYSLI I CZUJE? CO WIDZI?
JAKI MA STOSUTEK DO LUDzI7 DO zYCIA: JAKIE PROBLEMY WIDZI W SWOIM OTOCZENIU
O CZYM MARZY: - W DOMY/PRACY?
JAK MIERZY SUKCES? KASA? LANS? WEADZA? CO SIE JEJ/JEMU PODOBA, A CO NIE?
CO JA/GO CIESZY, A CO IRYTUJE? JAKIE TRENDY WIDZI W SWOIM OTOCZENIU | NA KTORE
= f Z NICH JEST PODATNA/Y?

JAKIE OSOBY LUBI, A JAKIE NIE?
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